Date: 10.05.2010
OJD: (11081)
Page: 24

Edition:

Suppl.:

PRINCIPALE (FR)

Rubrique: Independance

CBNEWS

COMMUNIGATION & BUSINESS NEWS

TeLe Ghaine supplémentaire:

cadeau honus ou empoisonne ?

L'attribution automatique d’'une nouvelle chaine
a TF 1, Mé6 et Canal+ avec le passage au tout numérique
va remettre en cause les equilibres.

‘extinction de la diffusion ana-

logique programmée pour le

30 novembre 2011 signera-t-

elie la mort des opérateurs

indépendants? Alors qu'ils
bénéficieront enfin,  cette date, de
[a méme couverture que leurs
concurrents historiques, les der-
niers arrivants dans le PAF ne
voient pas forcément l'échéance
d'un bon «il. A la méme période,
TF1, Canal + et M6 se verront en
effet attribuer une chaine bonus.
La mesure n'est pas une surprise,
puisque inscrite dans la loi ayant
institué la TNT, afin d'inciter les
opérateurs analogiques a adopter
le numérique. Elle reste pourtant
contestée, risquant daccroitre la
concentration qui frappe déja le
secteur depuis un ar.

Difficile de vivre seul

Fin mars, le Pdg de NextRadiocTV
Alain Weill réclamait dans nos co-
lonnes (¢f CB News n® 1051) un
canal supplémentaire. « Sinon, on
sera ent danger », augurait le fonda-
teur de BFM TV. « Malgré un PAF
atomisé en termes doffres, un opé-
rateur ne peut plus vivre avec une
seule chaine, confirme Pascal Jose-
phe, Pdg de la société de
conseils IMCA. Soit il dis-

pose d un minibouguet, soit

il s'inscrit dans une appro-

che cross media. » Il est vrai

que la cession 4 TF1 des

deux chaines dAB Groupe,

TMC et NT1, est acquise.

Quant & M6, le groupe de

Nicolas de Tavernost se dit

al'affiit de toute acquisition.

Il a étudié le dossier Vir-

gin 17 quand le groupe

Lagardére a mis en vente
sa chaine musicale. La-
quelle devrait étre, au final,
cédée a Bolloré Médias,
topérateur de Direct 8, prét
4 débourser 70 M€ afin
d'élargir son implantation
dans la TNT gratuite pour
pouvoir assurer sa pérennité.
Comme lenvisageait, début
2009, Reload, la filiale détu-
des des agences médias du groupe
Publicis, TMC et W9, détenues
respectivernent par TF1 et M6,
pourraient simposer « d'ici a 2011
comme 5¢ et 6° chaines nationales,
avec des PDA de lordre de 3,5 % ».
Elles accentueraient ainsi la domi-
nation des deux groupes privés sur
la TV gratuite, avec deux chaines
susceptibles de devan-
cer Canal + et France 5.
Et, si la plupart des
chaines TNT pou-
vaient espérer attein-
dre l'équilibre cette
année, «fin 2011, il
faudra franchir une
nouvelle étape», esti-
mait récemment Phi-
lippe Nouchi, Dg des
études audiovisuelles.
Or, un opérateur isolé
risque d’avoir de gran-
des difficultés a négo-
cier des droits sur un
marché occupé par les
mastodontes. Au C5A,
on insiste sur « les mesures prises
pour favoriser la circulation des
cenvres, afin de préserver les petits
opérateurs » notamment & l'occa-
sion du feu vert donné a TF1 pour
racheter les chaines d’AB Groupe.
On rappelle aussi que lattribution
d'une chaine bonus a été confir-

mée par le Conseil constitutionnel
en février 2007. Le gardien des
lois jugeait alors que la mesure
« #e CoMstitliait pas une compe-
sation manifestement dispropor-
tionnée », Tout en ajoutant qu'« il
appartiendra |{...] aux autorités
compétentes (CSA, Ndlr) de veiller
{...] au respect du pluralisme [...]
compte tenu des ressources des
radios électriques alors disponi-
bles. »

Encore des entrants

Reste que pour le CSA, «aucun
secteur néchappe a la concentra-
tion ». Et, selon son président Michel
Boyon, la France doit se doter de
grands groupes car « Hos entreprises
privées audiovisuelles wont pas en-
core la dimension nécessaire pour
affronter a armes égales la compé-
tition avec les groupes étrangers » Et
le CSA rappelle qu'a terme, « le gou-
vernement a prévu 11 multiplexes
pour la TNT et 2 pour la TMP,
contre 6 multiplexes actuellement ».
Il y aura donc forcément de nou-
veaux appels 4 candidatures et de
nouveaux entrants.
Car peut-étre faut-il plutdt envisa-
ger le sort de chacun a plus long
terre ? Clest la logique adoptée par
P Joséphe, selon qui «fa TV con-
nectée dans les fovers va tout chan-
ger dans les trois a quatre ans.
Mais il reste difficile d'en mesurer
les effets sur loffre et la consomma-
tion médias. » Ce dernier na qu'une
certitude: « Les éditeurs devront
soigner le contenu et la communi-
cation de leur chaine bonus pour
la faire décoller. » 1l ne s'agira donc
pas seulement d'occuper le terrain,
mais d'investir en conséquence.
Didier 5i Ammour
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